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EMENTA 
 
A disciplina analisa a Comunicação, a Informação e a Cultura na chamada Sociedade da 
Informação. São aprofundados os aspectos referentes às dimensões histórica, tecnológica, 
econômica e política dessa sociedade e concepções alternativas a esta: sociedade do 
conhecimento e sociedade da aprendizagem. Textos e livros selecionados por sua pertinência 
servem de suporte para aulas expositivas, seminários e debates. 
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